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Terminplan 2012

ZOOLOGISCHER ZENTRAL ANZEIGER

Ausgabe Anzeigenschluss  Auslieferungstag Druckunterlagen Schwerpunkithemen Sonderteil: spezial
1/2012 20.12. 201 3.01.2012 22.12. 2011 Terraristik
2 /2012 19.01. 2012 2.02.2012 26.01.2012 Hunde- und Katzensnacks
3/2012 16.02. 2012 1. 03. 2012 23.02.2012 Garten & Teich
4 /2012 20.03. 2012 3.04.2012 26.03.2012 Interzoo (17. bis 20. Mai 2012) Vorbericht
5 /2012 19. 04. 2012 3.05.2012 25.04. 2012 Hauptmesseheft zur Interzoo Nirnberg Heimtierpflege im Salon
6 /2012 22.05.2012 5.06. 2012 29.05.2012 Interzoo-Nachbericht
7 /2012 19.06. 2012 3.07.2012 25.06. 2012 Reisen mit dem Heimtier ¢ Perfekte Pflege Alles fir die Katz
8 /2012 19.07. 2012 2. 08. 2012 26.07.2012 Alles fir Kleinsguger
9 /2012 21.08.2012 4.09.2012 27.08. 2012 Aquaristik spezial
10 /2012 18. 09. 2012 2.10. 2012 24.09.2012 Végel ¢ Start in die Wintersaison Kompetenz rund ums Pferd
11 /2012 19.10. 2012 2.11.2012 25.10. 2012 Nahrungsergénzung + Heimittel
12 /2012 20. 11. 2012 4.12.2012 26.11. 2012 Katzenstreu/Tierhygiene ¢ Weihnachten Heimtierpflege im Salon




Durchschnittliche Druckauflage:

4.167 Exemplare (im 2. Quartal 2011)

Verbreitete Auflage ab Januar 2012:
mindestens 8.000 Exemplare

Anzeigen-Preisliste Nr. 34
giiltig ab 1. Oktober 2011

ZOOLOGISCHER ZENTRAL ANZEIGER

Zeitschriftenformat: ~ DIN A 4, 210 mm breit x 297mm hoch Nachldsse: bei Abnahme innerhalb eines Jahres von:
Satzspiegel: 184 mm breit x 270 mm hoch, 3 Anzeigen - 3 % 3 Seiten - 5%
4 Spalten je 43 mm oder 3 Spalten je 58 mm breit 6 Anze'igen -5% 6 Seifen -10%
Anzeigenformate Format  Breite x Hshe  4-farbig schwarz/weif3 12 Anzeigen-10 % 12 Seiten - 15 %
und Grundpreise: Beilagen: bis 25g Gewicht je %o Expl. 255,- €
) Nicht rabattfshig. bis 50g Gewicht je %o Expl. 300,- €
:/; Se!te 134 X ;70 mm  2.950,- € 1.950,- € einschlieflich Post- +Versandgebihren.
Oéerse”e 182§ ];(3) mz 1730- € 995_€ Beihefter: 1 Doppelblatt (4-seitig) 2.950,- €
) ! ! Nicht rabattfahig. Beschnitt: oben, unten, rechts: je 3 mm
nage 1/3 Seite 184 x 87 mm Muster vorab an hw-studio weber, Leimersheim.
rbzus¢ oder 58 x270 mm 1.200,- €  670,- € . . . . .
Fa we\'den . Erscheinungsweise: ~ monatlich (siehe Terminplan)
tiert! 1/4 Seite 43 x 270 mm Anzeigenschluss: ca. 14 Tage vor ET (siehe Terminplan
rabot oder 90 x 133 mm 9 9 ( plan)
oder 184x 65mm  935-€ 510,- € Zahlungsbedingungen: sofort netto ohne Abzug
1/8 Seite 43 x 133 mm Bankverbindung: Nassavische Sparkasse Wiesbaden
oder 00 x 65 mm KontoNr. 103 052 007 (BLZ 510 500 15)
oder 184x 31mm  475-€ 260,-€ BIC: NASSDESSXXX
Preise fir 2. Umschlagseite 4-farbig 3.380,- € IBAN: DE59 5105 0015 0103 0520 07
Vorzugsplatze: erste rechte Seite 4-farbig 3.200,- € Druckverfahren: Offset, mindestens 60er Raster, Euro-Skala
3. Umschlagseite 4-farbig 3.200,- € Druckunterlagen: Druckdaten (Bitte Info zum Datenaustausch beachten)
1/4 Seite unter Inhalt 4-farbi 1.050,- € Bei Lieferung von Manuskripten oder Offsetfilmen
4. Umschlagseite 4-farbig 3.700,- € wird ein Bearbeitungszuschlag von 50 € berechnet
Tunnelanzeige 4-farbig 3.380,- € Datentransfer: ISDN leonardo, CD-ROM fiir MAC
Farbzuschlage: fSondeerrEErJ (H.KS.odeerdn’rone) Verarbeitung: Ruckendrahtheftung,
ormatunabhdngig, je Farbe 650,- € bei Messeausgaben: Klebebindung
Beschnitt: Beschnitizugabe 3 mm 200,- € Papierqualitét: 90g/m? Bilderdruck holzfrei matt gestrichen
Chiffregebiihr: n,-€ 170g/m? Bilderdruck glénzend (Umschlag)
Kleinanzeigen: je 43 mm breite mm-Zeile in schwarz 235€ Versandanschrift Anlieferung frei Haus an: hw-studio weber,
Gelegenheitsanzeigen: Stellenanzeigen pro mm in schwarz 1,55 € fur Beilagen/Beihefter: Gewerbegebiet 39, 76774 Leimersheim

Mehrwertsteuver: Alle Preise netto zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.

»Schaufenster”: siehe separates Beiblatt




Genormte Anzeigenformate zza
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Doppelseite 1/1 Seite Tunnelanzeige: 1/3 Seite (quer)
B: 390 mm H: 270 mm B: 184 mm H: 270 mm B: 296 mm H: 170 mm B: 184 mm H: 87 mm

1/2 Seite (quer) 1/4 Seite (normail) 1/4 Seite (hoch) 1/4 Seite (quer)
B: 184 mm H: 133 mm B: 90 mm H: 133 mm B: 43 mm H: 270 mm B: 184 mm H: 65 mm
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1/2 Seite (hoch) 1/8 Seite (normal) 1/8 Seite (hoch) 1/8 Seite (quer)
B: 90 mm H: 270 mm B: 90 mm H: 65 mm B: 43 mm H: 133 mm B: 184 mm H: 31 mm




Schaufenster
giiltig ab 1. Oktober 2011

ZOOLOGISCHER ZENTRAL ANZEIGER

Das monatlich erscheinende Branchenverzeichnis

Der aktuelle Einkaufsfihrer
fir die gesamte Heimtierbranche

Dispositions- Zu Beginn des Quartals:

mdglichkeit: Ausgabe Nr. 1 -4 -7 -10

Laufzeit: mindestens 6 Ausgaben zum Ende eines Quartals
Anzeigenformate: 1 - 8 spaltig

3,10 € je einspaltige

43 mm breite Millimeterzeile

Anzeigenpreis:

Nachlasse: bei 6 Anzeigen - 5%
bei 9 Anzeigen - 10 %
bei 12 Anzeigen - 15%

Rechnungsstellung: jeweils vierteljghrlich
im ersten Quartalsmonat

cyan - magenta - yellow
(aus Euro-Skala)

Zusatzfarben:

(keine Farbzuschlége)

Rubrikverzeichnis:

AQUARISTIK

* FISCHE

* NAHRUNG

* PRAPARATE

* WASSERPFLANZEN
« ZUBEHOR

* GROSSHANDEL

HUNDEHALTUNG
« HUNDE

« NAHRUNG

* PRAPARATE

« SALONBEDARF

« ZUBEHOR

KATZENHALTUNG
o KATZEN

* NAHRUNG

* PRAPARATE

* SALONBEDARF

« ZUBEHOR

TERRARISTIK
 TERRARIENTIERE
« NAHRUNG

* PRAPARATE

« ZUBEHOR

VOGELHALTUNG
« VOGEL

* NAHRUNG

* PRAPARATE

« ZUBEHOR

KLEINSAUGERHALTUNG
* KLEINSAUGER

* NAHRUNG

* PRAPARATE

« ZUBEHOR

GROSSHANDEL
PFERDE
BRIEFTAUBEN

SONSTIGES

* ANGELGERATE

* EDV

o FACHZEITSCHRIFTEN

» LADENEINRICHTUNG

» UNERNEHMENSBERATUNG
* VERPACKUNG




l Zeitschrift/Verlag
Umfangs-Analyse

Media-Informationen 2012

ZOOLOGISCHER ZENTRAL ANZEIGER

Kurzcharakteristik:

Organ:

Herausgeber:

Redaktion:

Objektleitung:

Anzeigenverkauf:

Jahrgang/Jahr:

Erscheinungsweise:

,zza" - Zoologischer Zentral Anzeiger - ist das
Fachmagazin fir die gesamte Heimtierbranche

mit dem Know-how des ZZF. Neben aktuellen
Nachrichten werden im ,zza” Fachbeitrége

iber Heimtiere, Warenkunde, Produkineuheiten,
Sortimentspflege, Ausbildungs- und Rechtsbelange,
Marketing und Betriebswirtschaft, Reportagen

aus Handel und Industrie sowie Informationen

und Nachrichten der Fachverbénde ZZF (Deutsch-
land) und VZFS - Swissinfo (Schweiz) verdffentlicht.

Offizielles Organ des ZZF Y [

Zentralverband Zoologischer 4
Fachbetriebe Deutschlands e.V. =

Vera Griinewald, verantwortlich (vgnews@aol.com)
Sabine Gierok (gierok@zza-online.de)
Alfons John (johnalfons@aol.com)

Hans Weber (hansweber@hw-studio.de)

Thomas Riegel (anzeigenverkauf@hw-studio.de)
Saskia Jost (anzeigen@hw-studio.de)

108. Jahrgang 2012

monatlich, siehe Terminplan

Verlag:

Telefon:
Telefax:
Internet:

email:

Anzeigenverkauf

Produktion, Vertrieb:

Telefon:
Telefax:
ISDN Iannurdn:
Internet:

email:

Bezugspreis:

jeweils einschl. Versandkosten,

zuziigl. MwSt.

Umfangs-Analyse:

2010/2011=
12 Ausgaben

zza-Verlag der Wirtschaftsgemeinschaft
Zoologischer Fachbetriebe GmbH
Postfach 6164, 65051 Wiesbaden
Mainzer StraBe 10, 65185 Wiesbaden

0611 /4475530
06 11 /44755333
www.zza-online.de

zza@zzf.de

hw-studio weber, medienagentur
Gewerbegebiet 39
76774 Leimersheim

07272/92750
07272/9275 44
07272/927512

. Medienager
www.hw-studio.de e
Druckservice
Werhung

anzeigen@hw-studio.de

Inland: Jahresabonnement 55, €
Einzelverkaufspreis 5,50 €
Ausland: Jahresabonnement 75- €
Einzelverkaufspreis 7- €
(Oktober 2010 bis September 2011)

Gesamtumfang: 864 Seiten 100 %
Textteil: 668 Seiten = 77,31 %

Anzeigenteil: 196 Seiten = 22,69 %




2 Auflagen-Analyse . .
Verbreitungsanalyse Media-Informationen 2012
Auflagenkontrolle: VW Verbreitungs-Analyse:
Exemplare in Prozent
Auflagen-Analyse: Exemplare pro Ausgabe Deutschland 3.679 89,17
im Durchschnitt des 2. Quartals 2011 Auvsland 447 10,83
Tatsdchlich verbreitete Auflage 4.126 100,00
Druckauflage: 4.167 Exemplare
nach Postleitraum:
Tatséchlich 0-09999 256 6,21
verbreitete Auflage:  4.126 Exemplare 10000 - 19999 213 516
20000 - 29999 423 10,25
30000 - 39999 412 9,99
Verkaufte Auflage: 1.403 Exemplare 40000 - 49999 505 12,23
719 Abonnierte Exemplare 50000 - 59999 300 9,46
453 davon Mitgliederstiicke 60000 - 69999 421 10,19
684 Sonstiger Verkauf 70000 - 79999 36] 8,76
80000 - 89999 343 8,31
90000 - 99999 355 8,61
Freistiicke: 2.723 Exemplare Auvsland 447 10,83

41 Rest, Archiv., Belegexemplare Tatséichlich verbreitete Auflage 4.126 100,00




3 Bezieher-Analyse . .
Vertriebsauswertung Medla-lnformuilonen 20 12

Zielgruppen Exemplare in Prozent

Zoofachgeschdfte, Warenhéuser

und Verbrauchermérkte mit Zoofachabteilungen 2.779 67,36

Gartencenter, Garten- und Samenfachhandel

mit Heimtierbedarf 405 9,82
Hundesalons/Katzenboutiquen 533 12,91
Heimtierbedarfsindustrie und Gro3handel 299 7,24 U ¢
Auflagenerhhung ab Janvar 2012
Sonstige (Gewerbliche Zichter, Tierheime, Mit Beginn der ersten Ausgabe im Jahr 2012 wird der zza seine
Behsrden, Organisationen usw.) 110 2,67 ) ) )
verbreitete Auflage deutlich erhéhen (mindestens 8.000 Exemplare).
Der zza strebt an, die meist verbreitete Fachzeitschrift
Tatséchlich verbreitete Auflage 4.126 100,00
der Heimtierbranche in Deutschland zu werden.
Die IVW-Zahlen werden wir unseren Anzeigenkunden mitteilen.
*laut IVW vom 2. Quartal 2011




ZOOLOGISCHER ZENTRAL ANZEIGER

So kommen lhre Daten zu uns

per email:

technik@hw-studio.de Datenmenge nicht gréfer als 3 MB.
Komprimierung seq, sit, zip jpg-Komprimierung ohne Gewdhr

per ISDN:

07272 /9275 12 mit Leonardo-Karte
Ordner benennen mit: * Objekiname ¢ Ausgabennummer ¢ Kundennamen
Bitte rufen Sie uns vor der Dateniibertragung an.

per Datentrager:
CD/DVD, USB-Stick

Zur Dateniberprifung und zur Farbabstimmung benétigen wir immer ein
Farbdruck-Muster, ohne das keine Farbverbindlichkeit gewdhrleistet wird.

Um Fehlbelichtungen und lange Belichtungszeiten zu vermeiden,
zu lhrer und unserer Sicherheit, beachten Sie bitte unsere
bevorzugten Datenformate fir Apple Macintosh Computer:

¢ druckféhiges PDF

* Freehand oder lllustrator eps, Schriften unbedingt in Zeichenwege
(Pfade/Kurven) umwandeln

* Offene Dateien, QuarkXPress, alle verwendeten Schriften
und Bilddaten mitliefern (Bildgréf3e beachten)

Bildformate:
e tif-Format in Euroscala
¢ eps-Format in Euroscala

* Graustufen oder Bitmap Keine RGB-Bilder.
Keine jpg komprimierten Bilder.

BildgréBe:

¢ Euroscala oder Graustufen:
300 dpi bei 1:1 platzierten Bildern geniigen fiir die 6Oer Rasterausgabe

* Bitmap: 1.000 dpi

Sollten Bearbeitungszeiten von nicht einwandfreien Datenlieferungen
erforderlich sein, wird der zusétzliche Arbeitsaufwand in Rechnung gestellt.

Fur Druckunterlagen, die uns nach dem Druckunterlagenschluss erreichen,
Ubernehmen wir keine Garantie fiir die korrekte Ausbelichtung.

Windows:

Zwischen Programmen, wie z. B. QuarkXPress, FreeHand,
PhotoShop gibt es in der Regel keine Hindernisse.

Ein Wort zu Word:

Schicken Sie uns Word-Dateien nur als Textvorlage,
und figen Sie lhre Bilder extern als jpg-Format bei.




Allgemeine Geschifishedingungen

fior Anzeigen und andere Werbemittel in Zeitungen und Zeitschriften

ZOOLOGISCHER ZENTRAL ANZEIGER

1., Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschiftshedingungen ist der Vertrag zwischen Verlag und
Aufiraggeber iber die Versffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als

Anzeigen” bezeichnet) eines Werbungtreibenden oder sonstigen | (nachfolgend i als ,Werk ibende”
bezeichnet) in einer Zeitung oder Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung.
2. Ein ,Abschluss” ist ein Vertrag Gber die Veroffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Werbungtreibenden gemiB

Preisliste zu gewihrenden Rabatte, wobei die jeweiligen Verdffentlichungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Rabatte werden nicht
gewihrt fiir Unternehmen, deren Geschiiftszweck unter anderem darin besteht, fiir verschiedene Werbung-treibende Anzeigenaufiriige
1u erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingeriiumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige
innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss abgerufen und verdffentlicht wird.

3. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstéinden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat,

50 hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewihrten und dem der
tatsichlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart ist,
riickwirkend Anspruch auf den seiner tasiichlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass.

4. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

Hofi hocti A

5. Auftriige fiir Anzeigen, die nur in | oder an besti Plitzen der Druckschrift
veriffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt
werden kann, wenn der Aufirag auf diese Weise nicht auszufishren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt,
ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

6. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen,
die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich
kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behilt sich ohne Anerkennung einer Priifungspflicht vor, Anzeigen - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines

Aherhl hoilak ich |

wenn

« deren Inhalt gegen Gesetze oder hehérdliche Bestimmungen verstdBt oder

* deren Verdffentlichung fiir den Verlag wegen des Inhals, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist
« Anzeigen, die Werbung Dritter oder fir Dritte enthalfen.

Auftriige fiir andere Werbemittel sind fiir den Verlag erst nach Vorlage des Musters und dessen Billigung hindend.

Soweit der Verlag von seinem Ablehnungsrecht beziiglich von Werbemitteln, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten
(Verbundwerbung), keinen Gebrauch macht, bediirfen diese in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen Annahmeerklirung
des Verlages. Diese herechtigt den Verlag zur Erhebung eines Verbundaufschlages. Die Ablehnung einer Anzeige oder eines
anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

10 Racchnffanhai
C

8. Fir die rechtzeitige Lieferung und die ei Be: Druckunterlagen oder anderer Werbemittel ist allein
der Auftraggeber verantwortlich. Bei der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen obliegt es dem Aufiraggeber, ordnungsgemiife,
inshesondere dem Format oder den fechnischen Vorgaben des Verlages entsprechende Vorlagen fir Anzeigen rechtzeitig vor Schaltungs-

beginn anzuliefern. Kosten des Verlages fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat

der Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die fiir den belegten Titel nach MaBgabe der Angaben in der Preisliste sowie in der Aufirags-
bestifigung bliche Beschaffenheit der Anzeigen im Rahmen der durch die Druckunterlagen und der von der Druckerei eingesetzten
Technik gegebenen Maglichkeiten.

9. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Aufiraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung
der Druckunterlagen endet drei Monate nach der erstmaligen Verdffentlichung der Anzeige oder des anderen Werbemittels.

10. Entspricht die Versffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der
Auftraggeber Anspruch auf Zahl Jerung oder eine einwandfreie Er: ige bzw. Ersatzverdffentlichung des anderen
Werbemittels, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemittels beeintriichtigt wurde.
Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzversffentlichung zu verweigern, wenn
o diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhiltnisses und der Gebote von Tre und Glauben

in einem groben Missverhltnis zu dem Leistungsinteresse des Auftraggebers steht, oder
o diese fir den Verlag nur mit unverhiltnismiBigen Kosten maglich wire.
Liisst der Verlag eine ihm fir die Ersatzanzeige oder die Verdffentlichung des anderen Werbemittels gesefzte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige/Ersatzversffentlichung emeut nicht einwandfrei, so hat der Aufiraggeber ein Recht auf
Zahlungsminderung oder Riickgiingigmachung des Aufirages. Bei unwesentlichen Mingeln der Anzeige oder der Verdffentlichung
des anderen Werbemittels ist die Riickgiingigmachung des Auftrags hl Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mangeln
miissen binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjihrungsbeginn geltend gemacht werden. Der Verlag haftet fiir siimtliche Schiiden,
gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung nach MaBigabe der folgenden Besfimmungen: Bei grober
Fahrlissigkeit beschriinkt sich die Haftung im kaufminnischen Verkehr auf den Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens;
diese Beschriinkung gilt nicht, soweit der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des Verlages verursacht wurde.
Bei einfacher Fahrliissigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde. In solchen Fillen ist die Haftung
auf den typischen vorhersehbaren Schaden beschriinkt. Bei Anspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung
von Leben, Korper oder Gesundheit haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften. Reklamationen mijssen - auBer bei nicht
offensichtlichen Méngeln - innerhalb von vier Wochen nach Veriffentlichung geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichtefen
Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjiihren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjihrungsheginn, sofern sie nicht auf
vorsiitzlichem Verhalten beruhen.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber triigt die Verantwortung fir die Richtigkeit
der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder
innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroBenvorschrifien gegeben, so wird die nach Art der Anzeige ibliche, tatsiichliche Abdruckhdhe
der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall schriftlich
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachliisse fir vorzeitige Zahlung werden nach

der Preisliste gewdhrt.



14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankiibliche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zah-
lungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Aufirages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszah-
lung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfiihigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wiihrend
der Laufzeit eines Abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der

Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungshetriige abhiingig zu machen.

15. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte,
oder vollstiindige Bel geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iiber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Ral

16 a. Aus einer Auflagenminderung kann - vorbehalilich der Regelung der Ziffer 16b - nach MaBigabe des Satzes 2 bei einem Abschluss
iiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige
beginnenden Inserfionsjahres die herte Auflage unterschritten wird. Eine Auflagenminderung

ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn und soweit sie

« hei einer zugesicherte Auflage bis zu 50 000 Exemplaren mindestens 20 v. H.,

o bei einer zugesicherte Auflage bis zu 100 000 Exemplaren mindestens 15 v. H.,

« hei einer zugesicherten Auflage bis zu 500 000 Exemplaren mindestens 10 v. H.,

© hei einer zugesicherten Auflage iber 500 000 Exemplaren mindestens 5 v. H.

betriigt. Eine Auflagenminderung aus Griinden der Ziff. 23 bleibt unberiicksichtigt. Als zugesicherte Auflage gilt die in der Preisliste
oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder, wenn eine Auflage nicht genannt ist, die durchschnittlich verkaufte
(bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsiichlich verbreitete) Auflage des vor
Dariiber hinaus sind bei Abschlissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken
der Auflage so rechtzeifig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriickireten konnte.

Knlandarink

16 b. Sondervorschrift bei Auflagenminderungen fir Titel, die heftbezogene Auflagendaten veréffentlichen: Abweichend von Nummer
16a berechtigt eine Auflagenminderung bei Titeln, die heftbezogene Auflagendaten verdffentlichen, nur dann zu einer Preisminderung,

wenn und soweit sie bei einer Auflage (zugesicherte Auflage) von bis zu 500 000 Exemplaren 10 v.H. und hei einer Auflage (zugesicher-

te Auflage) von iiber 500 000 Exemplaren 5 v.H. Gherschreitet. Eine Auflagenminderung aus Griinden der Ziff. 23 bleibt unberiicksich-
tigt. Die der Zusicherung zugrundeliegende Auflage ist die gesamte verkaufte Auflage im Sinne der Definition der IVW. Sie errechnet
sich fiir das Insertionsjahr aus dem Auflagendurchschnitt der vier Quartale vor dem Insertionsjahr, soweit nicht vom Verlag eine absolute
Auflagenzahl als Zusicherung in der jeweiligen Preisliste angegeben wurde. Ve g fiir einen Anspruch auf Preisminderung ist
ein rabattfiihiger Abschluss auf Basis der Mengenstaffel und fir mindestens drei Ausgaben. Grundlage fiir die Berechnung der Preis-
minderung ist der Auftrag pro Unternehmen, soweit nicht bei Aufiragserteilung eine Abrechnung nach Marken, die bei Auftragserteilung
1u definieren sind, vereinbart wurde. Die mégliche Auflagenminderung errechnet sich als Saldo der Auflageniiber- und Auflagen-
unterschreitungen der belegten Ausgaben innerhalb des Insertionsjahres. Die Riickvergiitung erfolgt am Kampagnenende auf Basis
Kund unter Beriicksichtigung der bereits gewiihrten Agenturvergiitung als Naturalguischrift oder wenn dies nicht mehr
méglich ist als Entgelt. Ein Anspruch auf Riickvergiitung besteht nur, wenn die Riickvergiitungssumme mindestens 2.500 Euro betriigt.

des

17. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen
Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Expressbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die
Eingéinge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet.
Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht

g henden Angebote anstelle und im erklirten Interesse des Auftraggebers zu offnen. Briefe, die das zu-
liissige Format DIN A 4 iiherschreiten, sowie Waren, Biicher-, Katalogsendungen und Piickchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen
und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart
werden, dass der Auftraggeber die dabei Kosten it

werden, die ei

bandan Cohiil

18. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschiftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des offentlichen Rechts oder
bei dffentlich-rechtlichen Sondervermgen ist bei Klagen G | der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im
Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz
oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunk der Klageerhebung unbekannt oder hat

der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewshnlichen Aufenthalt aus dem Geltungs-bereich des Gesetzes verlegt,
ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

19. Die Werhungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertriigen und Abrechnungen mit den
Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten.

20. Preis-/Rabattiinderungen fiir erteilte Anzeigenaufiriige sind n wirksam, wenn sie vom Verlag mindestens
einen Monat vor Verdffentlichung der Anzeige oder des anderen Werbemittels angekiindigt werden. Im diesem Falle steht dem
Aufiraggeber ein Riicktritisrecht zu. Das Riickirittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Erhalt der Mitteilung iiber

die Preiserhdhung ausgeibt werden.

21. Wird fir konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung heansprucht, ist der schriftliche Nachweis des

K des erforderlich. Konzernverbundene Unternehmen im Sinne dieser Bestimmung sind Unternehmen,
zwischen denen eine kapitalmiBige Beteiligung von mindestens 50 Prozent besteht.

Der K ist bei Kapitalgesellschaften durch Bestiitigung eines ertschnftsprufers oder durch Vorluge des lefzien
Geschiiftsherichtes, bei PersonengeseIIS(huflen durch Vorlage eines Handelsregi ges nact

Der Nachweis muss innerhalb der ersten Hiilfte des Abschlusszeitraumes erbracht werden. Ein spiterer Nachweis kann nicht
riickwirkend anerkannt werden. Konzernrabatte bediirfen in jedem Fall der ausdriicklichen, schriftlichen Besttigung durch den Verlag.
Konzernrabatte werden nur fir die Daver der K gehirigkeit gewiihrt. Die Beendigung der K g
ist unverziiglich anzuzeigen; mit der Beendigung der Konzernzugehrigkeit endet auch die Konzernrabattierung.

Wark T
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22. Der Auftraggeber gewiihrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber triigt allein
die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zuliissigkeit der fiir die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen
sowie der zugelieferten Werbemittel. Er stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen
der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen oder aufgrund presserechtlicher Vorschriften entstehen kinnen. Bei Verdffentlichung von
Gegendarstellungen besfimmen sich die zu ersetzenden Kosten nach MaBgabe des Anzeigentarifs. Ferner wird der Verlag von den Kosten
zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen
und Unterlagen hei der Rechtsverteidigung gegeniiber Dritten zu unferstiitzen. Der Auftraggeber ibeririigt dem Verlag stimliche fiir
die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-,
Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, inshesondere das Recht zur Vervielfiltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, offentliche
Tugiinglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfihrung

des Aufirags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fillen drilich unbegrenzt ibertragen.

23. Bei Betriebsstorungen oder in Fiillen hoherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf, rechtswidriger Beschlagnahme, Verkehrsstérungen,
allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen - sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betriehen,
derer sich der Verlag zur Erfiillung seiner Verbindlichkeiten bedient - hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten
Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicher-
ten Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei gering g hetrag im gleichen Verhltnis
gekiirzt, in dem die zugesicherte Auflage zur tatsiichlich ausgelieferten Auflage steht. Auflagenminderungen aus Griinden von Satz 1
bleiben im Rahmen von Ziffer 16 der Allgemeinen Geschifishedingungen unberiicksichtigt.
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